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Sostenibilidad y eficiencia para
la palmicultura colombiana

Como transformar la
mentalidad de
nuestros productores y
convertirlos en
empresarios modernos
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s ¢Cudles son los requerimientos de la
agricultura moderna?
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Métodos de siembra amigables (BPA)
Comprender manejo de suelo tropical
Manejo de agua (cerrando c:ic:lossJ

El manejo de malezas, plagas y
enfermedades en manera integral
(preventivo, directo)

Acceso a mercados especificos (hojas, flores,
frutos, subproductos)

Sistemas de mercados novedosos y
solidarios

Menores necesidades de poscosecha
Recuperacion y uso de residuos
Implementacion de IA
Agricultura de precision
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¢Qué cambios podemaos
Implementar para cambiar de
agricultura convencional a

agricultura responsable?
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Metodo integral  de _
== Ogropecuaria que combina buenas §
practicas agricolas, proteccién del:
medio ambiente, ' .
bienestar del productor y el acceso
mercados justos con vinculos mas§

estrechos con el consumidor
Fuente glosario de la FAO 2012
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Nuestra,
Realidad’/
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Minifundios
Costo tierro

Absorcién urbana del entorno £ 4

rural
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Nuestra
Reahda@y

Mlgroolon

Pobreza

Seguridad alimentaria
Expresion de antecedentes
rurales = falta
empoderamiento
Desempleo

Perdida de |dent|d0|d
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Nuestra
Realidad
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pequeno productor

Basadas en GMO

No aptas para cond. tropicales

Cambio climdtico (F. nifio y nifia) §

Particularidades del Agroclima
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Nuestra
Realidad®/

Huella de carbono

Cadenas de distribucion £

No se invierte en
tecnologia.
Distanciamiento entre
productor — consumidor
Poca apertura a nuevos
productos
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Agricultor a Productor Productor a Empresario

e M * Claridad productiva
8 * Confundido | * Mercados
* Desorientado S Sy adpropiados
* Ala deriva estatal B Acompanamiento y
| * Endeudado T BT ' capacitacion
* Baja productividad SEEEST =R © Emprendedor
S e Crédito y estimulos
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La Historia de Agricultura
y la Economia Verde




ESTRATEGIA1 L b ESTRATEGIA 3

Emprendedor ESTRATEGIA 2 Consumidor con
orgulloso de abastecer ¢ Empresario que adopte hdbitos, gustos y
mercados sistemas tecnificados de | demandas que estén
comprometidos con produccion adaptados al ‘ comprometidas
sistemas amigables tropicoy que utilice los social y
con el ambiente. Que recursos disponibles con ambientalmente.

sean rentables. vision.
b 4




-

-

Strategial

ESTRATEGIA1
Emprendedor orgulloso
de abastecer mercados
comprometidos con
sistemas amigables
con el ambiente. Que
sean rentables.
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O ambiental

En lo productivo

En la equidad de
género

En la innovacion

En la asociacion

En su conocimiento
tecnologico
En lo personal

EN

lNécésml@ @m nuevo.
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. mEstrategia2

. B\
N
-5 8 —
\ " T z -
g‘;ﬂ.‘-\ T ,ru‘v G
S ;> N o
*) vy L
S A ‘
< F \
N 3

4 P My
: Y
/ P) :
N, »
&y ‘
oy &
W i

ESTRATEGIA 2
Empresario que adopte
sistemas de produccion

agropecuarios
adaptados al tropicoy
que utilice los recursos
disponibles con
creatividad.




~ Interpretacion —
Potasio [cmol(+)/kg]

1179410
15

14

13
1179390

1.2

11

1

1179370 09

Northing

0.8 W

0.7 Rango
1179350 06 Optimo

0.5

0.4

1179330 ! 0.3

0.2

0.1

1179310 0
324340 324360 324380 324400 324420 324440
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PALMA SOSTENIBLE




ESTRATEGIA 3

Consumidor con
hdbitos, gustosy RS
demandas que estén | 2
comprometidas social | ¥
y ambientalmente.
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TIENDA CONTACTENOS REGISTRARSE

Seleccione los Agreguel salcarrito  Ingrese su informacidn
productos

(ENEMES Una gran

ano

Donde debemos enviar su pe
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Convencer a productores que
existen alternativas
Introducir nuevos productos

Eficiencia en la interaccidon entre
docencia, investigacion y
produccion

Romper mitos

Incentivar economia verde
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Compromiso,

conciencia social y
ambiental

n
PEOPLE

i Conocimiento

fad
PROFIT

Etica
empresarial

cientifico y técnico




DESAFIOS DE LA ECONOMIA VERDE

VEGETALES

MINERALES

Reciclaje
Endulzantes RESIDUOS Reutilizacion
Jabones DEL aguad
Compostaje PROCESO /
Biogas B N 4
NUEVOS
PRODUCTOS
¢APOYO Energias alternativas

INSTITUCIONAL?






Convencernos de que el
cambio es necesario

Eficienciaen la
Interaccion entre

: - H ' docencia,
Introducir nuevos Ii‘ investigacic’)n y

productos C
asoclados a ‘ produccion

nuevos mercados

Aprender de los errores y elaborar tacticas
adecuadas reales y alcanzables






